
АГЕНТСТВО ПО МОНИТОРИНГУ,
ОТБОРУ И ВНЕДРЕНИЮ

ИЗОБРЕТЕНИЙ И ИННОВАЦИЙ



Агентство

Обнаружение объекта инвестиций

Захват объекта инвестиций

Сопровождение объекта инвестиций,
формирование ему «зеленого коридора»

Получение
выгоды от
продажи
объекта
инвестиций

Принцип подбора Агентством инноваций



Агентство,
как солидарный инвестор

Обнаружение объекта инвестиций

Захват объекта инвестиций

Сопровождение объекта инвестиций,
формирование ему «зеленого коридора»

Получение
выгоды от
продажи
объекта
инвестиций

Принцип подбора Агентством инноваций

Область
интересов
инвестора

Бизнес-
среда

региона



Суть деятельности компаний, входящих в Агентство



Обнаружение объекта инвестиций

Расширение области интересов, компаний, входящих в Агентством

Область интересов
Агентства, как
солидарного инвестора

Бизнес-
среда

региона

Компания 1

Области интересов
отдельно стоящих

компаний

Захват объекта инвестиций

Компания 2

Компания 5

Компания 3

Компания 4



Продуктовая корзина инфраструктурных решений Агентства

Сегм
ент

Название сегмента продуктов Название продукта Код Этап
ы

A

Легкие массовые
продукты,

создающие
позитивный имидж
их производителям

Массовые консультации (линейные) 1 2-3

Биржа проектов (внебиржевые продажи) 2 2-4

Внереализационные доходы 3 2-5

Конгрессная деятельность 4 2-3

B Консалтинговые
продукты.

Отбор и диагностика исполнителей инноваций 5 2

Диагностика и оптимизация управления  компаниями 6 3

C
Информационные
услуги в области

инноватики

Ведение баз данных и создание сайтов 7 3-5

Биржа решений и инноваций 8 3-5

Патентование инноваций 9 3-5

D
Дистанционные

консалтинговые услуги
(для расширения

присутствия в регионах)

Подготовка экспертов-аудиторов проектов 10 3-5

Интернет-магазин, дистанционное обучение, лицензии 11 4

E
Финансово-

Промышленный
консалтинг

Разработка методического, алгоритмического и математического
инструментария для финансово-промышленного консалтинга (под
гранты, гос. финансирование) - разработка требований и
прогнозов

12 4-5

Концепция развития территорий (девелопмент) 13 5

Комплектация проектов и производств (материально-техническое
обеспечение)

14 5

F
Консалтинг для
построения сети

продаж

Конкурсы, хартия (лицензирование) 15 5

Дисконт-клуб 16 5

Привлечение частных инвестиций (кооперативы) 17 5



План вывода продуктовых линеек на рынок



Система координации продаж и продвижения продуктов
через Агентство

Управляющая
компания
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- сквозной бизнес-процесс холдинга
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Система управления компанией

Контур идей, определяющий способность компании создавать новые идеи

Контроль (S4) Культура (S5) Знания (S6)

Системный контур, определяющий подходы к построению систем компании

Стратегия (S9) Руководство (S8) Персонал (S7)

обеспечивает устойчивость компании во внешней среде, ее стабильность

обеспечивает получение компанией новых источников дохода и сверхприбылей

Базовый контур, определяющий способность компании получать прибыль

Технологии (S3) Процессы (S2) Ресурсы (S1)

обеспечивает безубыточность компании

Руководство
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Управляющая
компания-
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Приоритетные
инновации
(эшелон 1)

Высокая финансовая
выгода (эшелон 1Ф)

Высокая политическая
выгода (эшелон 1П)

БанкиВенчурные
компании

Орган государственной власти (государственная корпорация, бизнес-структура)
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Экспертный совет

Начинающие
инноваторы
(эшелон 3)

Перспективные
инновации
(эшелон 2)

и

и

и

«барьерные» зоны социальных инвестиций

«эшелонирование» изобретений

Популяризация идей,
обучение, мониторинг
(см. плакат 1, модули

1,2; плакат 3)

«Мягкое»  управление
обучение, мониторинг
(см. пл.1, мод.1,2, 3)

Структурное
управление,

обучение (см.
плакат 2)

«Вывод»
компаний в

технопарки и
бизнес-

инкубаторы

Сервисный модуль

ТехнопаркБизнес-
инкубатор

и

Агентство

и и

«барьерная» зона венчурных
инвестиций

Реальный бизнес

Схема лоббирования интересов Агентства и встраивания в
рыночные структуры



Удобные и наглядные инструменты управления



Реклама продуктов первой линейки Агентства
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